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Medijska asocijacija Jugoistocne Evrope

Istrazivanje javnog mnjenja

NAVIKE INFORMISANJA MLADIH U CRNOJ GORI

Ovo istrazivanje kreirano je kroz projektat Medliji za odgovorno drustvo, koji realizuju Medijska asocijacija Jugoisto¢ne Evrope u partnerstvu sa Drustvom profesionalnih novinara Crne Gore i
Institutom za medije Crne Gore, a podrzan je kroz program ,,OCD u Crnoj Gori — od osnovnih usluga do oblikovanja politika — M’'BASE" koji sprovode Centar za gradansko obrazovanje (CGO),
Friedrich-Ebert-Stiftung (FES), Centar za zastitu i prouavanje ptica Crne Gore (CZIP) i Politikon mreza. Projekat finansira Evropska unija, a kofinansira Ministarstvo javne uprave. Sadrzaj
analize je iskljuCiva odgovornost Medijske asocijacije Jugoisto€ne Evrope i autora i ne odrzava stavove Evropske unije, Ministarstva javne uprave, CGO-a i partnera.
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Metodologija
Kvantitativno istrazivanje
Uzorak: 1004

Period prikupljanja podataka: 23. avgust - 02.
septembar 2023.

Standardna greska: +/- 3%

Metoda: CAPI (Computer-Assisted Personal
Interviewing)



Glavni rezultati

Tri Cetvrtine ispitanika (75,4%) se najcesce informiSe putem televizije, dok se 54% njih informiSe putem drustvenih
mreza i 53,6% putem portala. Uporedujuci sa rezultatima prethodnog talasa istrazivanja, mozemo vidjeti da izvori
koje gradani najcesce koriste, sa ciljem informisa, ostaju isti - sa dominantnom ulogom televizije, drustvenih mreza
| poratala.

Ispitanici starosti od 18 do 34 godine najceSce koriste drustvene mreze i aplikacije za komunikacije, dok ispitanici
starosti od 35-54 godine najcesce koriste portale. Ispitanici stariji od 55 godine najcesce Citaju novine.

Ispitanici su, u oba talasa istrazivanja, najceSce isticali televeziju kao glavni vid informisanja - 41,2% za prvi talas, |
43,1% za drugi talas. Najmanje koris¢en izvor informisanja predstavlja radio - 1,5% za prvi talas i 0,3% za drugi.

Od drustvenih mreza, ispitanici svakodnevno koriste Facebook (40%), Instagram (39,7%) i YouTube (34,7%).
TikTok, Snapchat i X (Twitter) su aplikacije koje ispitanici ¢eSce koriste danas nego u prvom talasu mjerenja.

Ispitanici se o deSavanjima u Crnoj Gori i inostranstvu najéesce informisu putem Facebook-a (38,3%) i Instagrama
(30,4%), a najrjede putem Snapchat-a (12,6%)

Ispitanici istiCu da najvisSe vjeruju informacijama na platformi YouTube - njih 5,7% u potpunosti vjeruje - dok u
najmanjem broju slucajeva vjeruju informacijama na TikTok-u - 10,4% njih uopSte ne vjeruje.

Kada govorimo o aplikacijama za komunikaciju, ispitanici najcesce koriste Viber (73,5% njih koristi ovu platformu
svakodnevno) i WhatsApp (5,7 %).
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Nacin informisanja



e Na koje sve naéine se informiSete/konzumirate medijski

sadrzaj?
» Ispitanici u 75,4% slucCajeva
Drustvene mreze _54,0% isticu da se najcesce
informiSu putem televizije.
ortali [ 5 6 » U 54% sluéajeva ispitanici se
informiSu putem drustvenih
Grupe u aplikacijama za 28,8% mreza i u 53,6% sludajeva
komunikacije
putem portala.
Radio 20,2% » U najmanjem broju slucajeva
ispitanici se informiSu putem
Novine - 18.7% dnevne Stampe, o0dnosno
novina.
Ostalo |O,4%




e Na koje sve naéine se informiSete/konzumirate medijski

sadrzaja?
77,9% . .
75,4% ) »  Uporedujuci sa prethodnim
talasom istrazivanja, ¥ mozemo
vidjeti da izvori kojima gradani
. 58,8% o1 pribjegavaju kako bi se informisali
’ 9 53,6(y 1970 . . . .

; : ostaju isti - sa dominantnom
ulogom televizije, drustvenih mreza
| portala.

28,8%
21,7% . o
. 202%20.7% 4579,19,0%

Televizija Drustvene mreze Portali Grupe u aplikacijama Radio Novine Ostalo
za komunikacije

m2023(1) m2023()
B
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sadrzaja? (Pol)

Novine

Radio

Grupe u aplikacijama za komunikacije

Portali

Drustvene mreze

Televizija

44,1%

55,9%

54,2%

45,8%

45,1%

48

m Mudki mZenski

54,9%

49,9%
50,1%

49,4%
50,6%

,6%
51,4%

)

Na koje sve nacine se informisete/konzumirate medijski

Znacajne razlike u
izvorima informisanja
u odnosu na pol
javljaju se po pitanju
konzumiranja
novinskog medijskog
sadrzaja - razlika je
veca od 10%.
Najmanja razlika se
javlja u odnosu na
portale i druStvene
mreze.
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Na koje sve nacine se informisete/konzumirate medijski
sadrzaja? (Godine)

T 47,0% »  Posmatrajudi godine
14.2% = ispitanika mozemo
zakljuCiti da ispitanici

43,1% _
39,6% starosti od 18 do 34
17,4% godine najéesce Koriste
37,9% drustvene  mreze |
Portali 42,2% . ..
19.9% aplikacije Za

pa 1 komuniciranje, dok
Televizija ‘/ ispitanici starosti od 35
41,2% do 54 godine najcesce

18,3% koriste portale.

35,6% . . .
46,0% » Ispitanici stariji od 55

godina najcesce Citaju

16,5% .
o 33.0% novine.
50,5%
m1834 w3554 m55+
i

Drustvene mreze

Grupe u aplikacijama za komunikacije

Radio

Novine
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sadrzaja? (Regija)
I 46,0%

Novine

Grupe u aplikacijama za
komunikacije

Drustvene mreze

Portali

Radio

Televizija

S 13,4%

40,6%

A —46,0%

S 10,7%

I 33,1%

S 24,8%

I 32,3%

L 15,1%
N 32,0%
] 9,4%
N 30,3%
L 22,4%

mJug = Centar mSjever

43,3%

42,1%

47,2%

52,7%

58,6%

Na koje sve nacine se informisete/konzumirate medijski

Ispitanici iz juzne regije
najécesce konzumiraju sadrzaj
iz novina (46%) i aplikacije za
komunikacije (46%), a
najrede radio (32%) i
televizijski (30,3%) sadrzaj.

S druge strane, ispitanici iz
centralne regije najcesce
konzumiraju radio (58,6%) i
portale (52%), a najrede
novine (40%)

Ispitanici iz sjeverne regije
najcesce konzumiraju
televizijski sadrzaj (22,4%), a
najrede radijski (9,4%)



N=1004
Od nacina koje ste naveli, koji je glavni vid vaseg

informisanja? .
%
Televizija =
41,2%
29,8%
Portali °
23,1%
19,1%
Drustvene mreze 2.1%
28,9%
4,9%
Grupe u aplikacijama za komunikacije ’
3,4%

| 1.9% »  Ispitanici su, u oba talasa istrazivanja,
Hovine |I1,7% najéesce isticali televeziju kao glavni
039, vid informisanja - 41,2% za prvi talas, |

Radio |h 15% 43,1% za drugi talas.
»  Najmanje kroiS¢en izvor informisanja
Ostalo |F013i/ predstavlja radio - 1,5% za prvi talas i

0,3% za drugi.
m2023(l) m2023 ()
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Televizija

Portali

Drustvene mreze

Grupe u aplikacijama za
komunikacije

Novine

Radio

Ostalo

5,4%
4,1%

2s =l

0

0

e

0,

2,8%

1,0%

2%
4%

4%
1,8%

19,9%
18,3%

m Muski ®mZenski

30,0%
29,6%

4

1,2%

Od nacina koje ste naveli, koji je glavni vid vaseg informisanja? (Pol)

44,8%

| muski i zenski dio ispitanika
najcesce Kkoristi televiziju kao
glavni vid informisanja -
41,2% musSkaraca i 44,8%
zena.

Obje grupe ispitanika najrede
koriste radio za potrebe

informisanja - 0,2%
muskaraca i 0,4% zena.
Muskarci u 1,8% vise

sluCajeva Citaju novine u

odnosu na zene.
B
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Od nacina koje ste naveli, koji je glavni vid vaseg informisanja?

(Godine)r 76,8%
elevizija 38,5%
13,1%
61,3%
DrusStvene mreze 33,0%
54,2%
Grupe u aplikacijama za komunikacije 35,4%

43,3%
Portali 42,6%
14,1%

0,0%

Novine 36,8%
63,2%
0,0%
Radio 66,7%

m 1834 m3554 m55+

33,3%
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Od nacina koje ste naveli, koji je glavni vid vaseg informisanja?
(Regija)

47,4%

52,8%
38,8%
33,3%33,3%33,3%

| : 47,2%
i :
| :
1
37,8% !
0, ! ’ 1
70 356% |
| |
: ! 29,4%
| :
24,5% i : 23,4%
| :
1 1
: 1
| :
. 9,4% !
| :
1 1
: 1

Radio Novine Grupe u aplikacijama za Drustvene mreze Portali Televizija
komunikacije

26,7%

15,8%

B Sjever mCentar mJug
B
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Upotreba drustveninh mreza
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Koliko Cesto koristite sljedece drustvene mreze?

40,0%

16,1%
Facebook

39,7%

Instagram

34,7%
21,0%
YouTube
1,0%
3,3%
T 27,3%
19,6%

TikTok

60,5%
14,9%

Snapchat

69,6%
14,7%

Twitter

68,6%

B Svakodnevno  m\ViSe puta sedmicno  ®mJednom nedjeljno m Nekoliko puta mjesecno Jednom mjesecno Rjede od toga m Ne koristim
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Facebook

Instagram

YouTube

TikTok

Snapchat

Twitter

Koliko Cesto koristite sljedece drustvene mreze?

10,1%

14,9%

14,7%

19,6%
9%

m 2023(1l)

m2023())

40,0%
45,2%

39,7%
41,9%

%
37,0%

Uporedujuci sa prethodnim talasom
istrazivanja zakljcujemo da Facebook,
Instagram i Youtube | dalje ostaju
najkoris¢enije drustvene mreze medu
ispitanicima.

TikTok, Snapchat i Twitter su postale
aplikacije koje ispitanici cesce koriste.
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Koliko ¢esto koristite sljedece drustvene mreze? (Svakodnevno-
Pol)

55,0%
53,3% 53,2%

02.0% 51,1% 51,2%
6 79 6 59 8.0% 48,9% 48,8%
5,0%

»  Muski dio ispitanika
dominantno koristi
Snapchat (55%) i TikTok
53,3%), dok zene najcesce
koriste Instagram (51,1%) i
Facebook (51,2%).

Snapchat TikTok YouTube Twitter Instagram Facebook

—~

m Muski mZenski
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Godine)

68,7%

0,
SSia0 57,4%

37,8%
32, 7%
30,0%
8,2%
. 4,7%
1,3%
- [
Snapchat TikTok Twitter

m18-34 m3554 m55+

Koliko ¢esto koristite sljedece drustvene mreze? (Svakodnevno -

56,9%

45,0%

50,6%
39.99 42,5%
, 970
35,1%
12,4%
0
N i) l

YouTube
R |

Instagram Facebook
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Koliko Cesto koristite sljedece drustvene mreze?
(Svakdonevno - Regija)

53,3Y%
° 51,7%

46,7%
44,5%
40,4% 1,1%
38,4% ) 8,1% 36
6,2% D 35,49
32,79
21,69

16,89
I 14,49 14,09

Facebook Instagram TikTok YouTube Snapchat Twitter

m Sjever mCentar mJug
B




22 Sta biste rekli, u kojoj mjeri se informiSete o de$avanjima u Crnoj

Gori i inostranstvu preko sljedecih drustvenih mreza?

Facebook

»  Ispitanici se 0
deSavanjima u Crnoj
Gori i inostranstvu

Instagram

YouTube najcesce informisu
putem  Facebook-a
TikTok (38,3%) i Instagrama
(30,4%), a najrjede
Twitter putem Snapchat-a.
Snapchat

mRedovno mCesto mRijetko ™ Ne informiSem se ovim putem




2 Sta biste rekli, u kojoj mjeri se informiSete o de$avanjima u Crnoj

Gori i inostranstvu preko sljedecih drustvenih mreza? (Redovno)

38,3%
35,5%
30,4% 31.1%
27,8%
25,3%
[0)
13,6% 12.1% 13,0% 12,6%
I I | . l .
Facebook Instagram YouTube TikTok Twitter Snapchat

m2023(1) m2023(l)
B
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Koliko vjerujete informacijama koje dobijate preko drustvenih
mreza?

m U potpunosti vjerujem m Donekle vjerujem m Niti vjerujem niti ne vjerujem

m Uglavhom ne vjerujem UopsSte ne vjerujem ®m Ne znam/ne koristim




N=1004

Koliko vjerujete informacijama koje dobijate preko drustvenih
mreza? (U potpunosti vjerujem)

439 »  Uporedujuci sa
Facebook ey 1) 1 prethodnim talasom
istrazivanja mozemo

Instagram

‘- 4,9% primijetiti  da ispitanici
O . . - -

10.8% sada ocjenjuju da manje

5 70, vjeruju informacijama na

YouTube [ O | svim drusStvenim

mrezema, a sa

: 2,5% najznacajnijim
rictok | 5 5 jenasaly

promjenama po pitanju

5 49 povjerenja informacijama
Snap Chat " 3,9% na Instagramu i
Facebooku, gdje se
Twitter ‘ﬂg 0%, pojavljuje razlika od oko
| 5%.

m2023(Il) m2023()




it Koliko vjerujete informacijama koje dobijate preko drustvenih

mreza? (U potpunosti vjerujem - Pol)

60,9%

57,7% 56.1% o
510%5 0%  agsgin?’ »  Muskarci ¢eSce vjeruju
399% 5,8% informacijama koje
2,3% ! N :
9.1% dobiju preko  svih
drustvenih mreza u
odnosu na zene, 0Sim
Facebook-a - muski
dio ispitanika vjeruje
informacijama na ovoj
platformi u 48,8%
slucajeva, dok zene
vjeruju u 51,2%.

Twitter TikTok YouTube Snapchat Instagram Facebook

mMuski mZenski




it Koliko vjerujete informacijama koje dobijate preko drustvenih

mreza? (U potpunosti vjerujem - Godine)

75,0%
58,3%
= iy 51,2%
43,9%
38,5% 39,5% 40,4%
32, 7%
5,0% 25,0%
16,7% ha o
1, 7% 9,3%
0,0% . .
Snap Chat Twitter TikTok Instagram Facebook YouTube

w1834 n3554 m55+
i
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Koliko Vam je bitno da sadrzaj koji konzumirate na drustvenim
mrezama sadrzi sljedece?

Tesktispod videu/sic 20,550 S < S
Tekstu videw/sic G 20745 S 2 2 S O

Fotogretic O 269%  IEOESENGIL 62% NS0

Muziku koja prati video/sliku [l IGom  213% 2N 00%W 6,2% m22,5%

Kratak video (do 10 sekundi) [ IO = 241% R EAN 68% 4, 2% 226%

Duzi video (preko 60 sekund) [ I  18.0% 2 EZ%N 6,3% INzzasmm

Video srednje duzine (od 10 do 60 sekundi) [ IIGIIN = 213%  ED SN 5,8% 2z
Komentara korisnika [ ENOIEMM ~ 198%  IEEE 108% " 6,3% 2ssn

Linkove ka drugim sadrzajima  [iSHEGM ~ 18,7% NGNS 09% 7,9% DN264%

QRkod [GIOEE  142%  [NNNNNZGEANNNNN 109% | 144% [279%

B Veoma mije bitno ®m Donekle mije bitno ® Niti mi je bitno niti mi nije bitno ® Uglavnom mi nije bitno = UopSte mi nije bitno ® Ne koristim drustvene mreze
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Koliko Vam je bitno da sadrzaj koji konzumirate na drustvenim

mrezama sadrzi sljedece? (Veoma mi je bitno - Pol)

56,3%
54,1%
52,1%
7,9%
5,9%

| | |
Linkove ka QR kod Duzi video
drugim (preko 60

sadrzajima sekundi)

50,4%9 6%

50,0%0,0%

Komentara
korisnika

Muziku koja
prati video/sliku duzine (od 10 do 10 sekundi) videu/slici
60 sekundi)

videu/slici

mMusdki = ZenskKi

53,1%
49,6%04%  49,590,5%
46,99
Video srednje Kratak video (do  Teskt ispod Fotografije
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Koliko Vam je bitno da sadrzaj koji konzumirate na drustvenim
mrezama sadrzi sljedece? (Veoma mi je bitno - Godine)

60,0%
QR kod | 28,3% ’
11,7%
. . .. . 50,0%
Video srednje duzine (od 10 do 60 sekundi) 38,6%
11,4%
.. . 49,6%
Duzivideo (preko 60 sekundi) 40,2%
I 10,3%
48,8%

Kratak video (do 10 sekundi) I S 38,8%
I 12,4%

: . . _ . Wysa

Muziku koja prati video/sliku 39,9%

I 12,3%

: . . - |yGEes
Linkove ka drugim sadrzajima 46,0%
I 8,0%
IR 45,5%

45,0%

N 9,6%

. IR AL 5%

Komentara korisnika 44,5%

N 10,9%

|y
43,7%

I 12,1%

T IUTEEEEIIIIIIRRR A3,9%

42,5%
P 13,6%
B 1834 m35-54 mb55+

Fotografije

Tesktispod videu/slici

Tekst u videu/slici i
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Koliko Vam je bitno da sadrzaj koji konzumirate na drustvenim
mrezama sadrzi sljedece? (Veoma mi je bitno - Regija)

30,0%
QR kod b
48,3%
DuZivideo (preko 60 sekundi) 28,2%
uZzivi undi
P 39,3%
. . .. . 27,2%
Video srednje duzine (od 10 do 60 sekundi) iﬁ EOé
38,6%
. . 26,4%
Kratak video (do 10 sekundi) 38,0%
35,5%

e 23,0%
& 46,0%
" 22 6%
d 40,4%
I—— 17,1%
d 45,9%
—— 14,8%

[0)
* 54,5%

—— 14,0%

Muziku koja prati video/sliku
Fotografije
Komentara korisnika

Linkove ka drugim sadrzajima

0,

Tesktispod videu/slici
ispod videu/slici 48.4%

I 13,0%

Tekst u videu/slici
Y / d 49,3%

ESjever mCentar mJug .’
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Upotreba aplikacija za
komuniciranje



N=1004

Koliko Cesto koristite sljedecCe aplikacije za komunikacije?

85,7%
79,6%
73,5%
54,7%
26,0%
13,4%
10,5%
7,4% 7,8%
3,6% 4,3% 4,5% 9 3,2%
1,3% pu 0,3% 0,5% 19% 2.2% 24% 1,6% 27" 1.4% 1,6% - 06% 14% 0,6% 0,7%
Viber WhatsApp Telegram Drugu aplikaciju

H Svakodnevno m Vise puta sedmic¢no m Jednom nedjeljno m Nekoliko puta mjesecno Jednom mjesecno Rjede od toga m Ne koristin,
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(Svakodnevno - Pol)
54,4%

95,7%

51,6%

48,4%

45,6%

44,3%

WhatsApp Viber Telegram

mMuski m Zenski

Koliko Cesto koristite sljedecCe aplikacije za komunikacije?

Muskarci ceSce Kkoriste
WhatsApp u odnosu nha
zene - muski dio
ispitanika u 54,4%
sluCajeva, a zene u
45,6%.

Viber i Telegra zZene
Koriste cesce od
muskaraca, sa

najznacajnijom razlikom
po  pitanju upotreba
aplikacije Telegram gdje
razlika medu grupama
iznosi vise od 10%.
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Koliko Cesto koristite sljedecCe aplikacije za komunikacije?

(Svak(?\gm%\k%gaine

Navike X Regijja

61,3% |
52,7% l
I 49,5%
: 47,5%
I 42,4%
| ’ 41,09
8,1% 37,502:0% | 38,99
[0) 1
9% | 33,8%
34%
l 18,79 18,79
9,2% i 9,5%
Telegram WhatsApp Viber | Viber WhatsApp Telegram
m18-34 m3554 m55+ m Sjever mCentar mJug




N=1004__ Sta biste rekli, u kojoj mjeri se informisete o desavanjima u Crnoj Gori
| inostranstvu preko sljedecih aplikacija za komuniciranje?

55,1%

9,1% »  Ispitanici se u 55,1%
Viber = Sai
5.3% slucajeva redovno
30,5% informisu 0
deSavanjima u crnoj
19,8% Gori i inostranstvu
WhatsApp putem Viber aplikacije,
64,0% a u 19,8% slucajeva
putem WhatsApp-a.
10,5%
2,7%
Telegram 5.3%
81,5%
7,4%
- 2,6%
Drugu aplikaciju 2.2%
87,8%

mRedovno mCesto MRijetko mNe informiSem se ovim putem




N=1004__ Sta biste rekli, u kojoj mjeri se informiSete o desavanjima u Crnoj Gori

| inostranstvu preko sljedecih aplikacija za komuniciranje? (Redovno)
Navike X Pol Navike X Godina
58,2%
53,8%

60,4%

55,3% %Q 0
51.0% 36,8% 38,2% 40.1789,2%
48,1%
A4,7%
3060 20,6%
4, 7% 8,0% l
, [ 70
0 [
Telegram WhatsApp Viber
m1834 m35-54 m55+
Muskarci cesSce koriste viber kako bi se
informisali o domacéim i temama u inostranstvu,
dok zene ceSce koriste WhatsApp i Telegram.
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_ Mladi ispitanici (18-34 godine) za ove svrhe
viber atshpp felegram koriste dominantno Telegram i WhatsApp.
=

~

mMuski ®mZenski




N=1004___ Sta biste rekli, u kojoj mjeri se informisete o desavanjima u Crnoj Gori i
inostranstvu preko sljedecih aplikacija za komuniciranje? (Redovno -

Regija)
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N3l Ako koristite drustvene mreze / aplikacije za grupno komuniciranje,
zasto bas koristite njih a ne neke druge? Sto ih Cini posebnim za vas?

21,40%

Zato Sto je komunikacija sa porodicom i prijateljima olakSana

16,8%

19,50%

Zato sto su popularne i svi iz mog okruzenja ih koriste 11,4%

. 12,10%
Zato sto su dostupne 7.9%

12,10%
12,2%

Zato Sto su dobre (kvalitet poziva, brzina...) i lake za koriSéenje

Iz navike 9,80%

8,1%

[0)
Zato Sto postoji veliki broj dostupnih informacija i razmjene istih je olakSana 3,80% 8 8Y
y 0

Zato Sto su bezbjedne i pouzdane 2,50%

|

6,9%

Drugo 8%

9,2%

Ne koristim 4,80%

11,7%

Ne znam/bez odgovora 4,80%

7,0%
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Website:

https://www.defacto.me/

http://msslab.defacto.me
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